Od logo do lojalnosci.

Skuteczna strategia rebrandingowa.

WARSAW 2024



4Media Creations to studio komunikacji wizualnej
oraz kameralny dom produkcyjny.

Tworzymy autentyczne i dynamiczne historie, ktére majg wptyw i znaczenie.
Posiadamy doswiadczenie i determinacje, aby kreowac i ulepsza¢ komunikacje naszych klientow.
Opracowujemy content wizualny oraz strategie dla duzych i matych bizneséw oraz marek osobistych.



CO DOSTARCZAMY

PRODUKCJA

Kierownictwo artystyczne.
Produkcja zdjec i filmow.
Set Design & lokacje.

STRATEGIA

Branding i rebranding.

Strategia marki i strategia personalna.
Strategia komunikaciji.

Nazewnictwo i koncepcja kreatywna.
Warsztaty i szkolenia.

PROJEKTOWANIE

Projektowanie stron i landing page, UX/UI.
Projektowanie grafiki uzytkowej.
Tworzenie animacji.

llustracje.

MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Copywriting.
Tworzenie tresci wizualnych.
Zarzgdzanie i moderacja SM



Kim jestem

Anna Zofia Powierza

Chief Creative Officer w 4MediaCreations, gdzie odpowiada
za prowadzenie projektow kreatywnych i strategii brandingowych.

Jako specjalistka od komunikacji, pomaga firmom budowac silne i lojalne
relacje z klientami poprzez odpowiednie projektowanie wizerunku marki.

Jest takze fotografkg i rezyserkg, co wzmacnia jej wizualne podejscie
do kreowania skutecznych identyfikacji wizualnych.
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Czy logo
to branding?



Czym jest branding?

Branding to doswiadczenie.
To, co ludzie czuja,
gdy widzg Twojg marke.




Czym jest branding?




Detinicia brandingu

Brandingiem nie jest to wylgcznie
logo, ale cata tozsamosci marki,
od logo po obietnice marki.




Detinicia brandingu

BRANDING

WIZJA MARKI (BRAND VISION)

WARTOSCI MARKI (BRAND VALUES)

POZYCJONOWANIE MARKI (BRAND POSITION)

CEL MARKI (BRAND PURPOSE)

TOZSAMOSC MARKI (BRAND IDENTITY)

HISTORIA MARKI (BRAND STORY)



Detinicia brandingu

Najwazniejsze elementy Brandingu.




Detinicia brandingu

Logo Kolory Typografia
Tone of Voice Wartosci Doswiadczenie
i Misja Marki Klienta
Komunikacja Unikalna Propozycja Brand Uniformity

Wizualna Wartosci



Detinicia brandingu

TOZSAMOSC WIZUALNA

A

PUBLIC RELATIONS STRATEGIA MARKI

BRANDING

CONTENT MARKETING .
UX/DOSWIADCZENIE KLIENTA

SOCIAL MEDIA MANAGEMENT



Detinicia brandingu

Branding wptywa na decyzje klientow
poprzez emocje
| poczucie przynaleznosci.




Jak pracuje Branding?

ROZWAZANIE (CONSIDERATION)

POLECENIA

TERAZ

LOJALNOSC
(POST-PURCHASE
LOYALTY)

PRZYSZLOSC

ZAKUP (PURCHASE)

SWIADOMOSCE (AWARENESS)

OCENA (EVALUATION)

WRAZENIA
3 PIERWSZE

ZETKNIECIA



RéZnica miedzy
Brandingiem
a Key Visualem



Branding vs. Key Visual

Branding to tozsamosc¢, key visual
to wyraz te] tozsamosci.

Branding to cztowiek, a Key Visual
fo jego ubranie, moze byc zmienne
w zaleznosci od okazji czy pogody.




Branding vs. Key Visual



Znaczenie spojne|
wizualne;
identytikacji marki




Spdinosé w komunikacji

Rozpoznawalnos¢ marki Budowanie zaufania

~N S

Spojnosc w komunikacji wizualnej to
podstawa budowania zaufania
| rozpoznawalnosci marki.

SN

Case Study: Apple Dtugofalowy wptyw




Spdinoé¢ wizualna

Przyktady marek, ktére dzieki spdjnej wizualne;
identyfikacji staty sie ikonami:

McDonald's Starbucks



Spdinoé¢ wizualna

Przyktady polskich marek, ktore dzieki spojnej
wizualnej identyfikacji staty sie rozpoznawalne
w swoich sektorach:

YOUR KAYA YOPE Zabka



Spdinoé¢ wizualna

Lubimy piosenki, ktore juz styszelismy
| domy w ktorych jest czysto.




Dlaczego branding
|lest waznie|szy
niz kiedykolwiek
wczesnie|?




Dlaczego branding

Ma znaczenie

W erze nadmiaru informacji, to
wtasnie branding, tozsamosc¢ Twoje]
marki wyrozni Cie na rynku.




Dlaczego branding

Ma znaczenlie

Rosnaca Potrzeba
liczba wyboréw wyréznienia marki
Wyjatkowosc

buduje lojalnosc

Budowanie relacji Autentycznos¢
poprzez wartosc i lojalnos¢



Dlaczego branding

Ma znaczenlie

W globalnym swiecie zaufanie
jest walutg, a branding kluczem
do jego zdobycia.

Globalizacja i nieograniczony dostep do marek
E-commerce i brak fizycznych interakcji
Zaufanie jako fundament zakup6w online

Globalne wyzwania, lokalne rozwigzania

"81% konsumentow deklaruje, ze musza ufa¢ marce, zanim dokonajg zakupu online, szczegélnie
w Srodowisku e-commerce, gdzie bezposredni kontakt z produktem jest ograniczony.”
— Edelman Trust Barometer



Dlaczego branding

Ma znaczenlie

Klienci oczekuja, ze marki bedag
nie tylko sprzedawac produkty,
ale takze dziatac.
Odpowiedzialnie i etycznie.

Wozrost oczekiwan dotyczgcych odpowiedzialnosci spotecznej
Lojalnos¢ konsumentow w erze wartosci

Zrownowazony rozwoj jako klucz do sukcesu

Spoteczna odpowiedzialnosc biznesu (CSR) i reputacja marki



Dlaczego branding

Ma znaczenie

Ludzie kupujg emocjami,
a nie rozumem.




DANE

21% o 20%

konsumentow bardziej sktonnych mogqg podnies¢ ceny, firmy z silnym
kupi¢ od marki, ktorej ufajg brandingiem (Harvard Business Review).
(Edelman Trust Barometer).

o 50%

wzrasta lojalnosc klientow w przypadku
marek z konsekwentng komunikacja.
(McKinsey).




Proces rebrandingu -
Kroki do sukcesu




Strategia rebrandingu

Kolory | ksztatty mowig
wiecej niz stowa, a przynajmniej
dla znacznej czesci konsumentow.

Raport MIT News wskazuje, ze mozg ludzki potrafi zidentyfikowac
obrazy w mniej niz 13 milisekund




Strategia rebrandingu

ZMIANA WIZUALNA

Nowe logo, kolory, typografia,
opakowania produktow.

ZMIANA KOMUNIKACYJNA

Przeprojektowanie sposobu, w jaki
marka mowi o sobie (np. nowy ton
gtosu, nowe hasta reklamowe).

ZMIANA WARTOSCI | MISJI NOWE POZYCJONOWANIE
Dostosowanie wartosci marki do Skierowanie marki do innej grupy
zmieniajgcych sie potrzeb rynku, docelowej lub redefiniowanie tego,
klientow lub wewnetrznej strategii jak jest postrzegana na rynku.

firmy.




Strategia rebrandingu

Strategia rebrandingowa jest stosowana, gdy firma chce:

Odswiezy¢ swoj wizerunek po dtugim Dopasowac sie do nowych trendow
czasie obecnosci na rynku. | oczekiwan klientow.
Zmieni¢ swoje pozycjonowanie WyjsC z kryzysu wizerunkowego
rynkowe (np. z niskiej potki na lub odcigc€ sie od negatywnych

premium). skojarzen.



Kroki do skutecznego
prandingu

Rebranding to wiecej niz nowe logo.




Proces rebrandingu - Kroki do sukcesu

O ANALIZA OBECNEJ SYTUACJI O PROJEKTOWANIE
badanie postrzegania marki « kolory
* logo

« komunikacja

O STRATEGIA (o) WDROZENIE

tworzenie nowej tozsamosci konsekwentna zmiana w mediach
| kontaktach z klientami



Strategia rebrandingu

Jak briefowaé agencje do stworzenia rebrandingu?

Cel rebrandingu

Wyraznie okresl, dlaczego chcesz przeprowadziC rebranding —
zmiana wizerunku, nowe pozycjonowanie, odswiezenie marki.
Grupa docelowa

Opisz doktadnie, kto jest Twoim klientem — kim sg, jakie majg
potrzeby i oczekiwania wobec marki.

Kluczowe wartosci i misja marki

Przedstaw, jakie wartosci marka reprezentuje i jakg misje chce
realizowac po rebrandingu.

Konkurencja i rynek

Zaznacz, jak wyglada konkurencja i jakie wyzwania stojg przed
Twojg markg na rynku.

Zakres rebrandingu

Okresl, czy rebranding obejmuje tylko wizualng tozsamos¢ (logo,
kolory, opakowania), czy takze komunikacje, ton gtosu i strategie
marketingowa,.




Co bedziesz czut w trakcie rebrandingu

STREFA STRACHU STREFA WYPARCIA STREFA AKCJI | NAUKI STREFA ROZWOJU
(FEAR ZONE) (DENIAL ZONE) (ACTIONS&LEARNING ZONE) (GROWTH ZONE)



Lojalnosc i sukces



lojalnosé i sukces

Branding to podroz,
a nie cel.

Branding to proces, ktory nigdy
sie nie konczy.




lojalnosé i sukces

Klienci oczekujg spojnosci, zaufania
| odpowiedzialnosci od marek,
z ktorymi sie identyfikuja.

o o o
UCZCIWOSC ZROWNOWAZONY ROZWOJ INNOWACJA
® o o
ROZNORODNOSC PRZEJRZYSTOSC DOSKONALOSC
® O ®

PASJA WSPOLPRACA KLIENT




lojalnosé i sukces

Silny branding zwieksza lojalnosé
klientow

Harvard Business Review wskazuje, ze marki z silnym
brandingiem mogg zyskac 70% wiekszg lojalnos¢
klientow w porownaniu do marek o stabszym brandingu




, 10, co widzg Twoli klienci, wptywa na to, co czujg.
A to, co czuja, wptywa na to, co kupujg.”
— Marty Neumeler



Thank you

As always, we're open for questions



Let's make it better together.

Kontakt:

info@4mediacreations.pl
577-2511-44

www.4mediacreations.pl

@4mc_warsaw @4mediacreations @4mediacreations



